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1. PERFIL DE LA FERIA  

1.1. FICHA TÉCNICA 

FIERA DEL LIBRO PER RAGAZZI   

www.bookfair.bolognafiere.it 

 

Ámbito: Internacional 

Fecha: Del 23 al 26 de marzo de 2009 

Edición: Cuadragésimo sexta (46ª) 

Frecuencia: Anual 

Lugar de celebración: Bolonia (Italia) – Fiera di Bologna 

Horario de la feria: 9.00 a 18.30 horas 

Jueves: de 9.00 a 17.00 horas 

Precio de la entrada: Un día €23; dos días: €40; cuatro días: €60 

Medios de transporte: Avión: Autobús directo desde el aeropuerto internacional 
de Bolonia: Giuglielmo Marconi 

Tren: Desde la Estación, autobús urbano (líneas 
10,35,38) 

Director / Organizador: BolognaFiere, SpA 

Piazza Costituzione, 6 

40128 Bolonia 

Tel. (+39) 051 282242 / 282361 

Fax. (+39) 051 6374011 

www.bookfair.bolognafiere.it 

bookfair@bolognafiere.it 

Superficie: 20.000 m² 
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Precios: Stand A (4x4m): 3.145€ 

Stand B (4x4m de zona expositiva + 4x4m de oficina 
posterior): 5.340€ 

Servicios ofrecidos: La información sobre los servicios disponibles se puede 
consultar en www.bfservizi.it 

Fecha de cierre de inscripciones:  Consultar el manual del expositor 

Carácter: Profesional 

Tipo de visitantes: Profesionales del sector (no está permitida la entrada de 
niños): 

• editores de libros y productos multimedia para niños  
• editores de material didáctico para las escuelas prima-
rias y secundarias  
• autores  
• agentes literarios  
• ilustradores  
• traductores  
• productores de cine y televisión  
• licensors  y licensees 
• packagers  
• Impresores  
• distribuidores  
• promotores de negocios  
• libreros  
• bibliotecarios  
• profesores  
• proveedores de servicios editoriales  
• organismos internacionales 
 

Fecha de la próxima edición: Del 23 al 25 de marzo de 2010 (el evento se reducirá de 
4 a 3 días) 

Otras ferias relacionadas: Frankfurter Buchmesse  Feria del Libro de Frankfurt 
(Alemania): Anual. Próxima edición: octubre de 2009. 

London Book Fair : Londres (Reino Unido). Anual. 
Próxima edición: abril de 2010. 

Feria Internacional del Libro de Guadalajara  (México). 
Anual. Próxima Edición: noviembre-diciembre de 2009. 

Feria Internacional del Libro de Buenos Aires  (Argen-
tina). Anual. Próxima Edición: abril-mayo de 2010. 
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1.2. SECTORES Y PRODUCTOS REPRESENTADOS 

La feria abarca el intercambio de derechos de autor de todos los géneros de libros infantiles y 
juveniles, desde cuentos ilustrados hasta libro-juegos, pasando por los educativos, de natura-
leza o los de fantasía. 

Importante y destacada la presencia de ilustradores para libros infantiles, con coloridos espa-
cios e importante afluencia de público profesional. 

Aunque el formato principal sea el libro, se incluyen otros formatos multimedia y audiovisua-
les, siempre para el público infantil.  

Como ejemplo de lo anteriormente dicho destacamos el TV-Film Rights Centre, espacio dedi-
cado al intercambio de licencias y merchandising entre el mundo editorial y los profesionales 
del mundo del cine y de la televisión. 

 

1.3. ACTIVIDADES DE PROMOCIÓN DE LA FERIA POR PARTE DE LA 
OFECOMES 

ICEX apoyó la participación de las empresas españolas agrupada por la Federación de Gre-
mios de Editores de España (FGEE).  

Visitaron la feria Dña. Maite Tello, Agregada Comercial de la Oficina Económica y Comercial 
de España en Milán, y D. Raúl Murcia Durán, becario ICEX de Industrias Culturales. D. Anto-
nio Avila, Director Ejecutivo de la Federación Española de Gremios de Editores, apoyó la visi-
ta de la OFECOMES a los editores españoles presentes en la Feria. 
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2. DESCRIPCIÓN Y EVOLUCIÓN DE LA FERIA 

2.1. ORGANIZACIÓN Y EXPOSITORES 

Como en ediciones precedentes, la participación italiana se concentró en los pabellones 25 y 
26, mientras que el 29 y el 30 albergaron a expositores internacionales.  La participación es-
pañola se concentró en el pabellón 29. 

MAPA DE LA FERIA 

�

�

Alrededor de 1.300 expositores participaron en esta edición de la Feria Internacional del Libro 
infantil de Bolonia provenientes de 66 países diferentes:  
Alemania, Arabia Saudita, Argentina, Australia, Austria, Bélgica, Brasil, Bulgaria, Camerún, 
Canadá, Corea, Croacia, China (y Hong Kong), Chipre, Dinamarca, EE.UU., Egipto, Emiratos 
Árabes Unidos, Eslovenia, España, Estonia, Finlandia, Francia, Ghana, Grecia, India, Irán, Ir-
landa, Islandia, Islas Feroe, Islas Mauricio, Israel, Italia, Jamaica, Japón, Letonia, Líbano, Li-
tuania, Macedonia, Malasia, México, Noruega, Nueva Zelanda, Países Bajos, Palestina,  Po-
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lonia, Portugal, Reino Unido, República Checa, República Eslovaca, Ruanda, Rumanía, Ru-
sia, Serbia, Singapur, Sri Lanka, Sudáfrica, Suecia, Suiza, Tailandia, Taiwán, Tanzania, Tur-
quía, Ucrania y Venezuela.  

 

2.2. EVENTOS PRINCIPALES DE LA FERIA 

2.2.1 EXPOSICIÓN DE ILUSTRADORES. 

La exposición, ofrece desde 1967 una oportunidad única a artistas de todo el mundo de mos-
trar su talento ante los más prestigiosos operadores del sector. La Exposición de Ilustradores 
ofreció una panorámica internacional de las tendencias más innovadoras en el campo de las 
ilustraciones para niños.  
 
Prestigiosos artistas y talentos emergentes son seleccionados por un jurado internacional 
compuesto por editores, artistas y directores de museos. Las obras expuestas, de ficción y no 
ficción, se publican en el Anuario, y pueden ser consultadas fácilmente por los editores duran-
te todo el año. Además, las obras seleccionadas participan en exposiciones itinerantes orga-
nizadas por la JBBY (Japan Board on Books for Young People) en varios museos y otros lu-
gares a discreción del organismo japonés.  
 
En esta edición de 2009, la Exposición de Ilustradores ha registrado 2.714 participantes pro-
venientes de 61 países. El jurado ha seleccionado 81 ilustradores.  
 

2.2.2 EL CAFÉ DE LOS ILUSTRADORES. 

Se trata de un café literario donde los profesionales se reunieron para debatir sobre las nove-
dades del sector, conocer a los editores, escritores, artistas favoritos, nuevos talentos. Entre 
las diversas iniciativas destacó la reunión con los miembros del Jurado de la Exposición de 
Ilustradores, donde se pudo conocer y debatir su actividad.. 
 

2.2.3 BOLOGNA RAGAZZI AWARD. 

La iniciativa premia el mejor libro en términos de proyecto gráfico-editorial. En 2009, a las tres 
categorías tradicionales de Fiction  (obras de fantasía, libros de historias o fábulas ilustradas), 
Non Fiction  (publicaciones para el aprendizaje de las diferentes áreas del conocimiento: 
ciencia, arte,  historia, música, biografías, actualidad…) y New Horizons  (premio especial re-
servado a las editoriales de los países árabes, América Latina, Asia y África) se ha añadido 
una nueva sección permanente: Opera Prima , dedicada a las obras de los autores principian-
tes. 

2.2.4 TV/FILM & LICENSING RIGHTS CENTRE. 

Es el espacio que, cada vez con mayor éxito, promueve el encuentro entre el mundo de los 
libros, el mundo de la concesión de licencias y el de la producción de televisión y cine.  
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Un número creciente de profesionales participan cada año en el TV/Film & Licensing Rights 
Centre  con el fin de encontrar nuevos personajes que introducir en otros medios, y también 
para vender sus propiedades a los editores.  
 
El TV/Film & Licensing Rights Centre  ofreció un amplio espacio en la Feria y un servicio on 
line que sirvió de escaparate para quien buscaba nuevos personajes que introducir en la in-
dustria editorial: una excelente oportunidad para hacer negocios, encontrar nuevos contactos 
y desarrollar ideas y proyectos. 
 

2.2.5 CENTRO DE TRADUCTORES. 

Esta edición tuvo como objetivo consolidar y fortalecer aún más el compromiso de la Feria del 
Libro per Ragazzi con la figura del traductor, un profesional esencial para el mundo editorial 
internacional, al que dedicó un espacio nuevo y más grande en el pabellón 25 Stand B/93.: 

Dirigido por la Asociación Biblit, se ha afianzado desde su nacimiento en 2004 como punto de 
referencia en el cual: 

�µ Participar en un lugar de encuentro y de intercambio de información y experiencias. 

�µ Participar en la agenda de encuentros, talleres y demás iniciativas 

�µ Registrarse en el Directorio Mundial de Traductores de Libro Infantil, un gran repertorio in-
ternacional de traductores de libros para niños. 
 

2.2.6 CENTRO DE AGENTES LITERARIOS  

Lugar para el intercambio de derechos de autor de obras de contenido infantil, el Centro pro-
porciona asistencia cualificada y personalizada a los agentes literarios.  
 
La inscripción en el Centro da derecho a la inclusión en la lista de expositores de la Feria del 
Libro per Ragazzi, y a los siguientes servicios:  
 
• Secretaría para la recepción y registro de los agentes. Gestión de las citas con los demás 
operadores.  
• Dos líneas telefónicas para las llamadas entrantes. Una línea telefónica para llamadas sa-
lientes.  
• Telefax gratuito para recibir mensajes.  
• Oficina equipada con ordenadores con acceso a Internet, fotocopiadora y taquilla.  
• Mesas de negociación y espacios para encuentros privados.  
• Servicio de bar y guardarropa. 
 

Cuotas de inscripción 2009: 

Primera inscripción 

• Con derecho a una mesa personalizada 490€ (IVA incluido) 
• Con derecho  a un despacho propio 780€ (IVA incluido) 

Inscripciones sucesivas 

• Inscripción sucesiva de personas representando a una misma agencia 380€ (IVA incluido) 
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2.3. DATOS ESTADÍSTICOS DE PARTICIPACIÓN  

En 2009, la Feria del Libro de la Infancia recibió aproximadamente 1.300 expositores de 66 
países y fue visitada por 4.623 operadores extranjeros cualificados.  
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3. TENDENCIAS Y NOVEDADES PRESENTA-
DAS 

3.1. ROUND AND ROUND IN A CIRCLE: COREA, PAÍS INVITADO  

 

Cada año, la Feria del Libro per Ragazzi de Bolonia ofrece a un país la oportunidad de parti-
cipar como invitado de honor en la Exposición de Ilustradores. Mucho más que una oportuni-
dad para los negocios, la presencia de un invitado de honor adquiere un fuerte significado 
desde el punto de vista cultural, ya que le permite promover la diversidad y la variedad de su 
cultura en todo el mundo. 
 
El anfitrión designado para esta edición fue Corea, que presentó su literatura, su historia y su 
tradición a través de la exposición de ilustraciones titulada “Round and Round in a circle”, y 
un amplio programa de iniciativas que tuvieron lugar en el centro de la ciudad. 
 

www.bologna2009korea.or.kr 
 
Corea es un país con una arraigada tradición de excelencia en el campo de las ilustraciones, 
del cómic y del diseño. El país asiático presentó la exposición de ilustraciones “Round and 
Round in a circle”  con la finalidad de presentar “la serenidad y el movimiento armonizado en 
la diversidad y en la energía dinámica a través de un círculo formado por los cinco colores de 
la tradición coreana”.  
 
Más de 30 ilustradores fueron seleccionados por la originalidad y la calidad estética de sus 
obras, así como por la capacidad para interpretar plenamente el espíritu coreano. El catálogo 
de la exposición, con una selección más amplia de ilustraciones (más de 100 obras en total) 
incluye los perfiles de los artistas coreanos seleccionados. 
 
La Exposición de Ilustradores y los eventos organizados en la ciudad fueron organizados por 
la Asociación de Editores Coreanos y patrocinado por el Ministerio de Cultura, Deporte y Tu-
rismo de la República de Corea. 
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3.2. MERCADO DEL LIBRO INFANTIL Y JUVENIL EN ITALIA 

3.2.1 LA DEMANDA DE LECTURA INFANTIL Y JUVENIL 

La población perteneciente a la franja de edad entre 6-17 años lee mucho más que la media 
de la población italiana, es decir, los hijos leen mucho más que sus padres. Partiendo de este 
dato, si en 2008 el 44,0% de la población italiana afirma leer por lo menos un libro, entre los 
6-17 años este valor es superior en 13 puntos porcentuales, con un número superior de chi-
cas lectoras que de chicos. El porcentaje de lectores italianos alcanza su nivel más alto entre 
los 11-14 años con un 63,6%, y se mantiene alta entre los 15-17 años con un 55,8% de lecto-
res.  
 

Lectura por edad de niños y adolescentes 2005-2008 
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Fuente: elaborado por el departamento de estudios de la Asociación Italiana de Editores (AIE) sobre datos del Ins-
tituto Italiano de Estadística (ISTAT). 
 
 
El número de niños y adolescentes que declaran haber leído al menos un libro ha crecido de 
forma considerable entre 2005 y 2008: un 7,3% de crecimiento lo que supone 264.000 lecto-
res más. Sin embargo, debemos matizar que un 43%- 47% de los niños y adolescentes que 
asisten a la escuela declararon leer sólo libros de texto. Por lo tanto, los libros escolares serí-
an los únicos para casi 3 millones de niños. 
 

Además, más de la mitad de los niños y adolescentes que se declaran lectores no leen más 
de 3 libros al año. 

Número de libros leídos por edad 2005-2008 
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Fuente: elaborado por el departamento de estudios de la Asociación Italiana de Editores (AIE) sobre datos del Ins-
tituto Italiano de Estadística (ISTAT). 

 

Por lo tanto, en un mercado editorial como el italiano, que se distingue por una lectura escasa 
y ocasional comparada con la de otros países europeos, son las políticas de oferta de las ca-
sas editoriales las que, a través de la promoción de autores, colecciones o temas, tienen cier-
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ta influencia en  el aumento de la demanda. Como ejemplo, destacamos que el aumento de la 
demanda experimentado en 2006 y 2008 coincide con la entrada en el mercado de nuevos li-
bros de la saga de Harry Potter, que es el fenómeno editorial en este segmento más desta-
cado de los últimos años. 

 

3.2.2 OFERTA DE LITERATURA INFANTIL Y JUVENIL 

En una definición tradicional de la producción para los niños (0-14 años) el número de títulos 
publicados en los últimos años y de las copias distribuidas en los canales de ventas ha au-
mentado. Según datos de Liber, el observatorio editorial infantil y juvenil, en 1987 las casas 
editoriales italianas publicaban 951 novedades, en 1997 se había convertido en 1740 (+8,2% 
de promedio anual), y en 2007 rozaban los 2.300 títulos (concretamente 2.297).  
 
Se produce, por lo tanto, un crecimiento más moderado entre 1998 y 2007 (+1,6% de prome-
dio anual), a pesar del aumento de los catálogos de los editores en términos de autores, gé-
neros, precios y formatos con la entrada en el mercado italiano del libro infantil y juvenil de 
bolsillo. 
 
El crecimiento de la producción se ha dado tanto en la narrativa (cuentos de hadas y fábulas, 
novelas y cuentos, libros con personajes de cómic o de historias de animales, etc.) y en la no-
ficción para niños (libros para aprender, tebeos de historia o de animales, etc.): en 1987 se 
publicaron 725 títulos de ficción y 226 de no ficción, mientras que en 2007 las cifras aumenta-
ron a 1747 y 550 respectivamente, lo que supone más del doble en ambas áreas.  
 
Ha crecido simultáneamente el número de editores que han entrado en este mercado y que 
han enriquecido su catálogo con publicaciones que apuntan al público infantil y juvenil: en 
1987 Liber registró 90; en 1997 se habían convertido en 125, 155 en 2000, para llegar a 197 
en 2006 (en 2007 descendieron a 179). Una gran parte de ellos tiene un catálogo especiali-
zado por formato, género, edad, etc. Un proceso que incorpora la  
propensión a la diversificación de los catálogos de los editores grandes y pequeños, que a 
veces no nacieron como especialistas en este ámbito, pero que llegaron a ello por una forma 
diferente de ver este sector, por la búsqueda de nuevos autores, artistas gráficos, ilustrado-
res, diseñadores, nuevas formas y lenguajes de la historia, etc. 
 
La tendencia más significativa que ha tomado en los últimos años la oferta de novedades es 
el auge del segmento preescolar o de primera infancia (0-7 años), que ha experimentado un 
crecimiento del 19,4% entre 2000 y 2006. Las razones deben ser identificados en un repunte 
de la natalidad en diversos países desarrollados y en la creciente toma de conciencia de los 
editores de que el hábito de lectura se forma en la primera infancia, y que este segmento (so-
bre todo entre 3-5 años) era el que carecía en mayor medida de una oferta amplia, de calidad 
y estructurada por géneros, productos, idiomas, materiales con los que se han hecho los li-
bros, etc. Además, la competencia de otras formas de ocio son menores en este segmento 
de edad que para niños más mayores. 
 
Este conjunto de procesos ha llevado también a un aumento de las exportaciones y venta de 
los derechos de edición en los mercados extranjeros. Este hecho representa uno de los facto-
res más importantes y novedosos en el actual panorama del sector. Aunque Italia sigue sien-
do tributaria de libros de edición extranjera, la diferencia entre importación y exportación se 
ha reducido significativamente. La tendencia parece ser la de un inminente cambio de roles. 
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De una industria editorial que para construir sus catálogos adquiría, principalmente entre los 
años setenta y noventa, licencias y contratos de edición, a pasado a ser una industria editorial 
que aunque continúa a comprar derechos (ninguna industria editorial puede autoalimentarse) 
es también capaz de venderlos. 
 
Evolución de la balanza comercial de derechos de ed ición de libros infantiles y juveni-
les 
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Fuente: Ufficio Studi Asociación Italiana de Editores (AIE) sobre datos Doxa-Instituto de Comercio Exterior Italiano 

(ICE) 
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4. VALORACION 

4.1. DEL EVENTO EN SU CONJUNTO 

Se trata de la feria especializada en la edición e ilustración de libros infantiles y juveniles más 
importante a nivel internacional. De carácter profesional y en donde los contactos con opera-
dores del sector fue constante, la feria constituye un punto de encuentro principalmente para 
la negociación de derechos de autor. 

En general, la participación española quedó satisfecha con la evolución de la feria, destacan-
do el carácter internacional del comprador y los contactos con clientes habituales. 

 

4.2. DE LA PARTICIPACIÓN ESPAÑOLA Y PRINCIPALES PAÍSES COMPE-
TIDORES 

ICEX apoyó la participación de las empresas españolas agrupada por la Federación de Gre-
mios de Editores de España (FGEE). El stand de la Federación, de más de 100 m², contó con 
un área en la que estaban representadas diferentes editoriales: Grupo Anaya, Bruño, Grupo 
Edebé, Océano, Planeta Infantil y Juvenil, Random HouseMondadori, Salamandra y Vicens 
Vives. En la zona colectiva, en la que los libros se exponían  por materias, concurrieron Eve-
rest, Juventud, Kokinos, MacMillan, Nórdica Libros, RBA Libros, Robinbook y Thule. Además, 
otras 39 asociaciones y editoriales asistieron con stand propio al evento. 
 
La Federación de Gremios de Editores de España (FGEE) participó también en los foros so-
bre el sector. La intervención del Director Ejecutivo D.Antonio María Ávila como ponente ver-
só sobre la realidad del mercado del libro en España, convertida ya en la cuarta potencia edi-
torial del mundo, tanto desde una perspectiva económica, facilitando datos de facturación y 
de producción, como desde una perspectiva cultural, repasando los títulos editados, los títu-
los vivos y la distribución por materias y por lenguas. 
 
En la Feria también estuvieron presentes la Generalitat Conselleria De Cultura I Esport de la 
Comunitat Valenciana , la Associaciò d’Editors en Llengua Catalana, Euskal Editoreen Elkar-
tea (la Asociación de Editores en Euskera), Gremio De Editores De Euskadi, el Institut 
D’estudis Balearics, Asociación Galega de Editores, la Xunta de Galicia y la Consellería de 
Cultura e Deporte, que agrupaban a empresas o editoriales de su comunidad o asociación.  
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A continuación ofrecemos la lista de las editoriales y asociaciones españolas que participaron 
en la feria: 

1. ASOCIACIÓN GALEGA DE EDITORES  

2. ASSOCIACIÓ D'EDITORS EN LLENGUA CATALANA 

3. BAÍA EDICIONS 

4. BROSQUIL EDICIONS 

5. COMBEL EDITORIAL 

6. COMUNITAT VALENCIANA-GENERALITAT CONSELLERIA DE CULTURA I ESPORT  

7. CROMOSOMA EDICIONS 

8. DIÁLOGO INFANTIL (EDITILDE S.L.) 

9. EDELVIVES 

10. EDICIONES ROBINBOOK (**) 

11. EDICIONES SALAMANDRA (*) 

12. EDICIONES SALDAÑA, S.A. 

13. EDICIÓNS DO CUMIO. 

14. EDICIONS L'ÀLBER S.L. 

15. EDITORIAL BARCANOVA, S.A. 

16. EDITORIAL CASALS 

17. EDITORIAL CRUÏLLA, S.A. 

18. EDITORIAL EVEREST S.A. (**) 

19. EDITORIAL GALAXIA 

20. EDITORIAL JUVENTUD, S.A.  (**) 

21. EDITORIAL LIBSA, S.A. 

22. EDITORIAL OCEANO S.L. (*) 

23. EDITORIAL PLANETA, S.A. - INFANTIL Y JUVENIL (*) 

24. EUSKAL EDITOREEN ELKARTEA  

25. FEDERACIÓN DE GREMIOS DE EDITORES DE ESPAÑA 

26. GEMSER PUBLICATIONS S.L. 

27. GRAFALCO EDICIONES, S.L. 

28. GREMIO DE EDITORES DE EUSKADI 

29. GRUP 62 

30. GRUPO ANAYA (*) 

31. GRUPO EDEBÉ (*) 
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32. GRUPO EDITORIAL BRUÑO, S.L. (*) 

33. GRUPO SM 

34. IMATGE-9, S.L. / COSSETÀNIA EDICIONS 

35. INSTITUT D' ESTUDIS BALEARICS 

36. KÓKINOS (**) 

37. LA GALERA, S.A.U. EDITORIAL 

38. LIBROS DEL ZORRO ROJO 

39. LUPITA BOOKS 

40. MACMILLAN CHILDREN'S PUBLISHING (**) 

41. MEDIA VACA 

42. NÒRDICA LIBROS (**) 

43. NOVA GALICIA EDICIONS, SL. 

44. OQO EDITORA 

45. PARRAMÓN EDICIONES S.A. 

46. PUBLICACIONS DE L'ABADIA DE MONTSERRAT 

47. PUJOL & AMADÓ AGENT 

48. RANDOM HOUSE MONDADORI, S.A. (*) 

49. RBA LIBROS S.A. (**) 

50. SUSAETA EDICIONES, S.A. 

51. TÁNDEM EDICIONS 

52. THULE EDICIONES (**) 

53. VERSOS Y TRAZOS EDITORIAL 

54. VICENS VIVES (*) 

55. XUNTA DE GALICIA - CONSELLERÍA DE CULTURA E DEPORTE - ASOCIACIÓN GA-
LEGA DE EDITORES 

 

Las casas editoras con un asterisco (*) son miembros de la Federación de Gremios de Edito-
res de España que participaron de manera directa con un stand individual, mientras que las 
casas con dos asteriscos (**) participaron en la zona colectiva de la Federación y en la que 
los libros se clasificaron por materias y no por casas editoriales. 

Las empresas españolas contaron con agendas de contactos pues, siguiendo la práctica 
habitual que se suele seguir en esta feria, aprovecharon el evento como punto de encuentro 
con sus clientes, no solo europeos sino de todo el mundo. 

Como principales países extranjeros destacan junto con Italia, país anfitrión, los anglosajo-
nes, Reino Unido y Estados Unidos, quienes ocuparon prácticamente la totalidad de uno de 
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los cuatro pabellones destinados a expositores extranjeros en el recinto ferial de Bolonia. Al-
gunos países, como Francia, Bélgica, Alemania u Holanda, disponían de pabellones naciona-
les en los que se ofrecía una muestra de sus respectivos países. Otro pabellón a destacar es 
el de los países nórdicos, que agrupaba asociaciones y editoriales de Dinamarca, Noruega, 
Suecia, Islandia e Islas Feroe. 
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5. ANEXOS 

5.1. ASOCIACIONES DEL SECTOR 

 

Associazione Italiana Editori (AIE) 

Via delle Erbe, 2 

20121 Milano 

Tel.  +39 02 86463091 

Fax. +39 02 89010863 

Web: www.aie.it 

e-mail  aie@aie.it 

 

Associazione Librai Italiani 

Confcommercio  

Via Nizza 22  

00198 Roma 

Telefono: +39 06 85301970 

Fax: +39 06 85301975 

Web: www.aliass.org 

Email: aliass@tin.it 

 

Federación de Gremios de Editores de España - FGEE 

Cea Bermúdez, 44 

28003 Madrid 

Tel.: +34 91 5345195 
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Fax.: +34 91 352625 

e-mail: comext@fge.es 

Web: www.fge.es  

 

Asociación Galega de Editores      

San Marcos s/n 

15820 Santiago de Compostela 

Tel: +34 981 570937 

Web: www.editoresgalegos.org 

e-mail: age@editoresgalegos.org 

 

Associació D'editors en Llengua Catalana 

València, 279 1r 

08009 Barcelona 

Tel: +34 93 2155091 

Fax: +34 93 2155273 

Web: www.catalanpublishers.org 

e-mail: info@catalanpublishers.org 

 

Comunitat Valenciana-Generalitat Conselleria de Cul tura i Esport 

Direcció General del Llibre, Arxius i Biblioteques Av. Constitució, 284 

46019 València 

Tel: +34 96 387 40 11 

Fax: +34 96 387 41 03 

Web: www.dglab.cult.gva.es 

e-mail: martinez_margara@gva.es 

 

Euskal Editoreen Elkartea (Basque Language Publishe rs Association) 

Zemoriya, 25 

20013 San Sebastián 

Tel: +34 943 292349 

Fax: +34 943 277288 

Web: www.editoreak.com 
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e-mail: editore@euskalnet.net 

 

Gremio de Editores de Euskadi 

Avda. Lehendakari Aguirre 11-3° 

48014 Bilbao 

Tel: +34 94 4764313 

Fax: +34 94 4761980 

Web: www.editores-euskadi.com 

e-mail: gee@editores-euskadi.com 

 

Institut d' Estudis Balearics 

c/ Paraires, 24 - 5° - 1 

07001 Palma de Mallorca 

Tel: +34 971 213068 

Fax: +34 971 721624 

Web: www.iebalearics.org 

e-mail: cramis@iebalearics.org 

 

 

5.2. OTRAS DIRECCIONES DE INTERÉS 

 

Liber 

Observatorio del mercado editorial infantil y juvenil en Italia 

www.liberweb.it         
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Si desea profundizar su conocimiento sobre el mercado italiano, reforzar el número de sus 
contactos comerciales y/o ampliar la base de potenciales clientes en Italia, le informamos de 
que la Oficina Económica y Comercial de España en Milán ofrece a las empresas españolas 
la posibilidad de cofinanciar servicios personalizados para: 

a) Elaborar listados para la realización de “mailings” previos a la celebración de la Feria; 

b) Elaborar listados de posibles socios comerciales en Italia en función de las necesidades 
específicas de la empresa; 

c) Recabar información personalizada de mercados: análisis de los canales distributivos óp-
timos, análisis de lineales, benchmarking de la competencia. 

Si está interesado en recibir información adicional o más específica sobre este tipo de servi-
cios, puede dirigirse a la Oficina Económica y Comercial de Milán a través del correo electró-
nico milan@mcx.es 
 
En caso de solicitar un servicio personalizado, esta Oficina estudiaría su petición y, bajo pre-
supuesto, le presentaría un proyecto a medida. 

 

 


